


HA ALGO MAIS QUE O MERCADO

Familias camponesas da comuna de San Gabriel del Baba
através de muitas reunioes e trocas de experiéncias se
convenceram da agroecologia. Atualmente, suas fazen-
das sdo totalmente agroecoldgicas e as pessoas sdo pro-
motoras da causa agroecoldgica. Eles alcancaram canais
de marketing alternativo, mas ainda dependem de peque-
nos consumidores conscientes. Mesmo com este proble-
ma de mercado, as familias ndo mudaram sua conviccao.
O mercado e a parte econdémica ndo é o mais importante.

Uma tarde na fazenda

Fabiola Erazo e Monica Beltran nos convidaram para visitar suas fazendas. Eles vi-
vem na comunda San Gabriel del Baba, na area rural da cidade de Santo Domingo de
los Tsachila, localizado a setecentos metros de altitude no caminho de Quito a costa
do Oceano Pacifico no Equador. O numero de pessoas e familias camponesas que
vem capacitando-se e praticando a agricultura agroecoldgica € grande nesta regido.

Boa parte de sua capacitacdo tem através de intercambios e visitas grupais, com-
parando, analisando e compartilhando experiéncias; as pessoas colaboram com ob-
servagdes, dao e recebem conselhos. Mas isso ndo é suficiente. Normalmente, os
visitantes, além de novas ideias levam alguma planta ou semente. O anfitrido da com
prazer, ja que essa troca é reciproca. “Essas visitas nos motivam muito”, diz o grupo

2/Experiencia Motivadora 6

Para la gira de visitas a las fincas en esa tarde se
conformo un pequefio grupo de pioneros agroeco-
logicos: Rooseveht Campozano, Alva Quiroga,
Mbénica Beltran y Fabiola Erazo. Cuando hay este
tipo de visitas, rapidamente se dan dialogos e in-
tercambio de experiencias.
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abandonam o campo porque eles ndo veem aqui seu futuro”
Experiencia Motivadora 6/3

... : _w_... M.__ .._ ....N.. ._... .”......._ 3 3 ..m&
SN G B T e PR N gt

“No co-

mego, meu marido ndo acreditava na abordagem agroecoldgica, onde néo
tilizados produtos quimicos. Mas agora ele se convenceu a usar o ferti-

lizante organico que estou produzindo na fazenda”

Sao u
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O mapa diz tudo

Reorganizar a fazenda

Dofia Ménica explica através de um mapa o que foi feito para a fazenda se
tornasse agroecologica. A familia percorreu um longo caminho no processo
de reordenagéo da distribuigdo do espago de acordo com a cultura e area
de exploragao.

O estabulo agora tem uma fossa séptica e as novas plantagdes de café
agora tem um bom desenvolvimento gracas ao fertilizante a base de bio-
massa e bokashi. As arvores frutiferas servem como cercas vivas. Ha min-
hocultura e o lixiviado da composteira serve como o restolho das plantas
para a cobertura do solo, ajudando na retengéo de umidade e no desenvol-
vimento de micro-organismos no solo.

A familia compartilha a convicgao de gerenciar a fazenda com um concei-
to agroecologico O processo de capacitagao, organizado pela Fundagédo
Vertiente de Vida e apoiado por Pao Para o0 Mundo comegou ha 8 anos.
Existem varias pessoas que foram capacitadas mas, vendo a pouca reci-
procidade do mercado em relagéo a produgao agroecoldgica, foram desen-
corajados e voltaram para uma agricultura convencional, com fertilizantes,
fungicidas e inseticidas quimicos.

O desafio do mercado

DDon Calixto Bricefio, outro pioneiro agroecoldgico na area, pensa que €
necessario convencer os consumidores para que tenham uma preferéncia
em relagéo a alimentos saudaveis e sem agroquimicos. “Antes vendiamos




a intermediarios que nos compravam os produtos a
precos muito baixos, mas nossa renda melhorou desde
que passamos a vender diretamente nas feiras”, conta
Dofia Monica. As familias obtiveram uma autorizacdo
do gabinete do prefeito da cidade de Santo Domingo
para vender aos sabados em uma feira agroecoldgica,
e nas sextas-feiras, as “familias agroecologicas” podem
vender em uma feira mista, onde ha vendas de produtos
agroecoldgicos e também de produtos convencionais.

Sistema de Garantia e
Certificacao Participativa

As familias também viajam com seus produtos para fei-
ras mais distantes como a feira agroecologica em Ca-
yambe, na Provincia de Imbabura. A venda em feiras
onde ha uma garantia agroecoldgica € favoravel para
as familias produtores.
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Dofia Alva mostra seu cracha de produtora agroecologica

“Antes vendiamos a intermediarios que nos compravam os produtos a
precos muito baixos, mas nossa renda melhorou desde que passamos a
vender diretamente nas feiras’, conta Dofia Monica.
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Nossas familias sdo saudaveis e ofere-
cemos produtos saudavel.

As familias e diferentes geragdes se
integram mais nas fazendas agroecolo-
gicas.

A terra continua a produzir, mantemos
nossas terras saudaveis e a producao
sustentavel.

A convicgéo agroecoldgica € mais forte
do que o desejo de acumulagdo de
dinheiro. O econdémico ndo é tudo, mas
atualmente € para muitos.

Nos cuidamos da Mae Terra, convive-
mos com a natureza, formando parte
dela.

A vida n&o tem preco e tem que ser
cuidada. Nossos antepassados vive-
ram mais tempo, e iSso com menos
atencdo médica, ja que comeram de
forma saudavel

(comentarios de Ménica Beltran e
Francisco Gaviria, Alva Quiroga, Roo-
seveht Campozano e Fabiola Erazo)
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O grupo participou da “carnetizagao” onde fiscais visitam anualmente as fazendas para certificar a
producéo agroecoldgica. E um sistema de garantia e certificacdo participativa que ajuda a economi-
zar os altos custos de uma garantia certificada por uma empresa certificadora, mas serve como uma
garantia para o consumidor na compra de alimentos organicos.

A venda direta por feiras é atraente para as familias: vendendo laranjas orgénicas na feira rende até
trés vezes o prego pago por um intermediario na fazenda. Para amortizar o custo do frete de Sto.
Domingo para Cayambe, as familias frequentemente se juntam para aproveitar ao maximo o trans-
porte. O que n&o é vendido durante a feira é trocado sob a forma de escambo no final da feira com
os produtores ecoldgicos das regides que estdo presentes. A assisténcia de produtores organicos de
diferentes solos e areas climaticas em uma feira da boas resultados que permitem ao consumidor
uma gama diversificada de produtos agricolas.

O grupo, motivado pela secao regional do Ministério da Agricultura, comegou também a entregar e
vender de cestas agroecologicas. Don Rooseveht opina: “para as cestas que entregamos, ha um
preco melhor ja que o consumidor nas feiras € menos consciente do que os clientes das cestas, e
vivem querendo negociar o prego”.

Entre o dito e o feito ha um caminho

O grupo esta satisfeito com o que alcangou em torno da comercializagdo, mas ao mesmo tem-
po observa inconsisténcias na politica estatal em relagdo ao pequeno produtor: sdo cada
vez mais exigéncias em termos de registros sanitarios, patentes e outros requisitos. “Atual-
mente, se trabalha para sobreviver e & muito complicado fazer um investimento como a
construcdo um galpdo ou adquirir mais terra’, diz Don Francisco, marido de Dofia Monica.
O discurso oficial do governo sobre a Pachamama (M&e Terra), comida saudavel e preferén-
cia para o pequeno produtor, muitas vezes entra em uma contradicdo aberta com as politi-
cas publicas, que aparentemente servem mais a realidade das agroindustrias, cadeias de
supermercados e empresas transnacionais de sementes transgénicas e agroquimicos. E ur-
gente corrigir essas incongruéncias, denunciadas por pequenos produtores em todos os lugares.



Quando perguntados por que o grupo permaneceu firme em sua
convicgao agroecoldgica, enquanto outras pessoas e familias
abandonaram esse curso, principalmente porque ndo conse-
guiram melhores precos para seus produtos saudaveis, o grupo
realizou uma chuva de ideias:

Nossas familias séo saudaveis e oferecemos produtos saudavel.

As familias e diferentes geracdes se integram mais nas fazendas
agroecologicas.

A terra continua a produzir, mantemos nossas terras saudaveis e
a producéo sustentavel.

A convicgao agroecologica € mais forte do que o desejo de acu-
mulagao de dinheiro. O econdémico nao é tudo, mas atualmente é
para muitos.

Nds cuidamos da Mae Terra, convivemos com a natureza, for-
mando parte dela.

A vida ndo tem preco e tem que ser cuidada. Nossos antepassa-
dos viveram mais tempo, e isso com menos atengéo médica, ja
que comeram de forma saudavel.

(Comentarios de Monica Beltran e Francisco Gaviria,
Alva Quiroga, Rooseveht Campozano e Fabiola Erazo)

Seguir no processo

O grupo de familias que produzem de forma agroecolégica se organi-
zou no limiar da Fundagao Vertiente de Vida e atualmente conta com 25
produtoras e produtores ativos. Ha consciéncia de seus membros da im-
portancia de tornar o consumidor mais consciente e abrir mais merca-
do. H& também novas ideias: existe o projeto, ja avangado construir
uma planta organica de processamento de farinha de banana; para tal,
foi conformada a Associacion Vida Sana de produtores agroecologi-

cos, e também ha a ideia de se aventurar no agro-turismo ecoldgico.
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Mensagens para o futuro

® Podemos mudar de opinido: de um processo que elaboramos
nds mesmos e compartilhamos com outros que alcangam a as-
sociatividade.

® Ndo ha um sistema imposto sem poder questiona-lo ou reinven-
ta-lo. Temos a capacidade de construir outras formas de fun-
cionamento; um exemplo € o sistema de certificagdo e garantia
participativo.

m A convicgdo de produzir, comer e vender alimentos saudaveis ,
livres de produtos quimicos e transgénicos baseia-se em valores
e principios que ndo desmoronam ante um mercado e consumi-
dores, mesmo pouco sensibilizados.

B A abordagem agroecoldgica pode ser um elemento transcen-
dental para a integracdo familiar, reciprocidade e solidariedade
e uma relagdo mais holistica onde a pessoa é percebida como
parte da natureza.

Texto: o texto foi elaborado baseado
em conversas no local por Jorge Kre-
keler assessor de Misereor e consen-
suado com as pessoas visitadas. Agra-
decemos, por representacdo a Monica
Beltran e sua familia, Alva Quiroga, Fa-
biola Erazo e Rooseveht Campozano.
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Almanaque do

Futuro
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